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Sreda § novae za mene nisu

povezani. Zadovoljstvo
dobro obavijenim poslom
i plasmanom nase nove
izloZbe ili stvaranje novog
projekta i odusevljenost
publike nemaju cijenu

na poslovnoj strani, kaZe
vaditeljica marketinga

Muzeja za umjetnost i obri

Razgovarala
Vlatka Kolarovic

Vesna Juri¢ Bulatov

U zadnjem mjesecu ove
godine, 8. prosinca, otvara
se joi jedna hit izloZba,
0d Kloviéa i Rembrandta do
Warhola { Picelja. Prvi ée
put hrvatskoj i europskoj
kulturnoj javnosti biti
predstavljen cjelovit oda-
bir oko 600 najvrednijih
grafika, crteia, grafickih
mapa, plakata... od 16. do
20. stoljeca.

Kao jedna od rijetkih
kulturnih institucija,
MUOQ je ove godine
dobio priznanje, status
Superbrands Croatia,

[znimno smo ponosni na
priznanje. To znadi da su
nasa nastojanja u primjeni
novih znanja i tehnologija
u radu muzeja i plasmana
kulturnih proizvoda na
trziste prepoznali struka,
publika i gospodarstvo.

Koja je bila najsku-
plja izloZzba na kojoj ste
radili, a koja je vama
osobno najdraza?

Alo prosudujemo
vrijednost izloZenog
materijala, koli¢inu
izloZzaka i kompleksnost
produkcije, onda je to
veliki hit iz 2004. Secestjo
u Hrvatskoj, koja je zabilje-
Zila rekordnih 100 tisuca
posjetitelja, proglasena
je kulturnim dogada-
jem godine i uspjesan je
izvozni hrvatski kulturni
proizvod. Tesko mi je od
sve “djece” izabrati naj-
drazu, ali moida su to, uz
Secesiju, Skandinavski dizajn i
Rembrandt - Grafike.

Koje, recimo, tri
kljuéne osobine mora
imati svatko tko se bavi
marketingom?

Danas se od osoba koje
se bave marketingom
ofekuje da su vide na
razini madionicara negoli
strucnjaka. Medutim, bez
interdisciplinarnih znanja,
hrabrosti, intuicije i pot-
pune predanosti u vodenju
projekata tesko mogu
zamisliti tu osobu.

Koji je u krizna vre-
mena najbolji naéin
ulaganja?

Cini mi se da je to ipak
sfera umjetnosti, koja ée
ulagacu pruziti duhovno
radovoljstvo i uZivanje u
lijepom, a ne samo brigu
je li investicija isplativa ili
nije.

Kako raspolaZete
novceem; Stedite i,
ulaiete li u fondove ili
dionice?

Nisam opterefena
Stednjom. Radije uZivam
s obitelji i prijateljima
u putovanjima, obilasku
dobrih kulturnih doga-
daja v europskim gra-
dovima i ostalim sitnim
zadovoljsivima koja Zivot
znace.

Na ito vam nije teiko
potroditi novac, a §to
smatrate nepotrebnim
rasipnistvom?

MNisam posesivna prema
noveu, Nikad mi nije Zao
investirati u neku dodat-
nu opremu za metal band

. r

C

moga sina ili dobar komad
adjede. Sve sto me Cind
sretnom nije u korelaciji s
pojmom “imati novac”, pa
mi je u tom smislu i fina
doza nepotrebnog rasi-
pnistva razumljiva.

Koji je za vas bio naj-
bolje potroden novac?

Iz blize proslosti to je
prodlogodisnje desetod-
nevno putovanje s obitelji
po ltaliji i troskovi nasih
ulaznica za koncert Metalli-
ce u Bologni.

Hode i u buduénosti
biti moguca umjetnicka
praksa bez dobrog mar-
ketinga?

Mislim da je buducnost
ved u sadasnjosti | da
kulturne institucije te op-
cenito umjetnicka praksa
danas itekako moraju
razmisljati o isplativosti i
ufinkovitosti, kao i ostva-
rivanju postavljenih vrlo
specificnih ciljeva svoje
organizacije ili projekta:
kulturoloskih, drustvenih
i profitnih,

U kakvoj su za vas vezi
sreca i novac?

Z£a mene nisu povezani.
Zadovoljstvo dobro ura-
denim poslom i plasma-
nom nase nove izloZbe ili
stvaranje novog projekta
s kolegama i suradnicima
te odusevljenje publike ne-
maju cijenu - na poslovnoj
strani. MoZda to danas nije
stil kaoji se cijeni, ali istin-
ski se osjedam sretnom
ako je i drugima tako.m
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